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Programa educativo de la Licenciatura en:
Diseño para la Comunicación Gráfica
Ciclo escolar: 2020 - B
)
PROGRAMA DE ASIGNATURA

	1. DATOS DE IDENTIFICACIÓN

	1.1.	Nombre de la materia:
	Reproducción en medios impresos
	1.2. Código de la materia:
	IJ309

	1.3.	Departamento:
	Producción y Desarrollo
	1.4.	Código de Departamento
	PD

	1.5.	Carga horaria:
	Teoría:
	Práctica:

	80 hrs.
	10 hrs.
	70 hrs.

	1.6.	Créditos:
	1.7.	Tipo de curso (modalidad)
	1.8.	Nivel de formación profesional:

	6
	Presencial (curso-taller)
	Licenciatura



	2. ÁREA DE FORMACIÓN EN QUE SE UBICA Y CARRERAS EN QUE SE IMPARTE

	Área de formación:
	BÁSICA PARTICULAR OBLIGATORIA

	Carrera:
	LICENCIATURA EN DISEÑO PARA LA COMUNICACIÓN GRÁFICA



	MISIÓN:

	El Centro Universitario de Arte, Arquitectura y Diseño es una dependencia de la Universidad de Guadalajara dedicada a formar profesionistas de calidad, innovadores y comprometidos en las disciplinas de las artes, la arquitectura y el diseño.

En el ámbito de la cultura y la extensión, enfrenta retos de generación y aplicación del conocimiento, educativos y de investigación científica y tecnológica, en un marco de respeto y sustentabilidad para mejorar el entorno social.



	VISIÓN:

	El Centro Universitario de Arte, Arquitectura y Diseño es una de las mejores opciones educativas en las artes, la arquitectura y el diseño, con fundamento en los procesos creativos y la investigación científica y tecnológica.

Cuenta con liderazgo académico internacional, consolidado en la calidad de sus programas educativos. Sus egresados satisfacen con relevante capacidad las demandas sociales, ambientales, productivas y culturales de México y su Región.



	PERFIL DE EGRESO:

	El egresado de la licenciatura en Diseño para la Comunicación Gráfica será un profesional capaz de identificar, analizar y diagnosticar necesidades de comunicación gráfica para planear, proponer, producir y coordinar proyectos funcionales y efectivos, de diseño gráfico centrados en el usuario, a través de medios impresos, digitales y alternos, sustentados en un proceso creativo y metodológico que resuelvan problemas de comunicación a nivel local, nacional e internacional, en beneficio del ámbito social y productivo, considerando la ética, responsabilidad social, innovación, sostenibilidad y actuando con sensibilidad y una actitud crítica respecto al entorno y al ser humano.



	RELACIÓN DE LA MATERIA CON EL PERFIL DE EGRESO:

	Proporciona la teoría necesaria sobre  los diferentes sistemas de impresión, analizando sus fortalezas y debilidades para que el futuro diseñador para la comunicación gráfica pueda decidirse por una técnica apropiada a su diseño considerado aspectos de sustentabilidad y viabilidad técnica.



	MATERIAS CON QUE SE RELACIONA:

	· Proyectos de diseño gráfico I,
· Proyectos de diseño gráfico II, 
· Proyectos de diseño gráfico III, 
· Proyectos de diseño gráfico IV, 
· Diseño estratégico I, 
· Diseño estratégico II, 
· Desarrollo de proyectos de impresión, 
· Desarrollo sustentable para la producción gráfica, 
· Gestión del diseño gráfico.



	3. OBJETIVOS GENERALES: Lo que el alumno deba saber hacer al finalizar el curso

	

	3.1.	INFORMATIVOS (conocer, comprender, manejar)

	Que el alumno comprenda el funcionamiento de los sistemas de reproducción más comunes y podrá tomar decisiones sobre cuál o cuáles de ellos son los más viables al momento de preparar un proyecto de diseño para su reproducción.


	

	3.2.	FORMATIVOS (INTELECTUAL: habilidades, destrezas; HUMANO: actitudes, valores; SOCIAL: cooperación, tolerancia; PROFESIONAL: formación integral)

	Intelectual:
•	Que el alumno comprenda la importancia del cuidado del medio ambiente tomando en consideración las ventajas y desventajas de los diferentes sistemas de impresión. De igual forma aprenderá a valorar el trabajo de los proveedores de servicios y la necesidad de trabajar en equipo de forma interdiciplinar.
Humano:
•	Tener capacidad de respetar sus propias ideas y las de sus compañeros, bajo un principio ético de diseño.
•	Desarrollar su sensibilidad e interés por mejorar su entorno.
Social:
•	Generar conciencia de su responsabilidad con el medio ambiente y su entorno ecológico.
•	Tendrá la disposición para el trabajo en equipo.
•	Desarrollará tolerancia y respeto hacia sus demás compañeros (as) propiciando la colaboración y ambiente de trabajo colaborativo.
•	Desarrollará la capacidad para identificar problemas de diseño gráfico en la sociedad.
Profesional:
•	Organizará y procesará ideas, informaciones y conocimientos, interiorizándolos para tomar decisiones y resolver problemas mediante conceptos de diseño gráfico.
•	Desarrollará a disciplina ´para la elaboración de trabajos de excelente calidad.

	



	4. CONTENIDO TEMÁTICO PRINCIPAL

	
UNIDAD 1.- CONTEXTO GLOBAL
1.1 Historia de la imprenta
              1.2 Evolución del flujo de trabajo

UNIDAD 2.- EL COLOR EN LA PRODUCCIÓN GRÁFICA
2.1 Reproducción del color
   2.2.1 Mezcla aditiva
   2.2.2 Mezcla sustractiva

2.2 Modos y modelos de color
   2.2.1 RGB
   2.2.2 CMYK
   2.2.3 Lab
   2.2.4 HSB
   2.2.5 Escala de grises
   2.2.6 Bitmap
   2.2.7 Duotono
   2.2.8 Conversión entre modos de color

2.3 Administración de color
   2.3.1 Perfiles ICC
   2.3.2 Problemas en la administración de color.

UNIDAD 3.- PROCESO DE SALIDA PARA IMPRESIÓN

3.1 RIP y sus funciones

3.2 CTP/CTF

3.3 Tramas de medios tonos

3.4 Técnicas de impresión 
   3.4.1 Selección de color
   3.4.2 Separación de color

3.4 Lineamientos de preprensa (Guías, medianiles, rebases, overprint, trapping)

3.5 Errores de comunes en la producción gráfica.



UNIDAD 4.-  SUSTRATOS PARA IMPRESIÓN

4.1 Papeles
   4.1.1 Composición
   4.1.2 Gramaje y peso base
   4.1.3 Dirección de fibra
   4.1.4 Opacidad
   4.1.5 Estabilidad dimensional
   4.1.6 Capacidad de carga
   4.1.7 Medio ambiente

4.2 Películas y láminas para impresión

UNIDAD 5.-  SISTEMAS DE IMPRESIÓN

5.1 Impresión digital
   5.1.1 Xerografía (láser)
   5.1.2 Inyección de tinta
   5.1.3 Sublimación
   5.1.4 Impresión LED
   5.1.5 Impresión por matriz de puntos
   5.1.6 Impresión térmica
   5.1.7 Risografía

5.2 Impresión digital
   5.2.1 Sistemas planográficos
         5.2.1.1 Serigrafía
         5.2.1.2 Offset (Tradicional, digital y seco)
   5.2.2 Sistemas basados en alto relieve
         5.2.2.1 Flexografía (Tradicional y HD)
         5.2.2.2 Tipografía o Letterpress
         5.2.2.3 Linotipia
         5.2.2.4 Monotipia
   5.2.3 Sistemas basados en bajo relieve
         5.2.3.1 Rotograbado
         5.2.3.2 Tampografía
   5.2.4 Nuevas tecnologías en impresión
         5.2.4.1 Nanografía

UNIDAD 6.- ACABADOS

6.1 Barnices y plastificados

6.2 Suaje y suajado

6.3 Hot stamping y realzado

6.4 Troquelado

6.5 Acabados para la industria editorial
   6.5.1 Doblez
   6.5.2 Compaginado
   6.5.3 Encudernado
         6.5.3.1 Engrapado
         6.5.3.2 Cosido
         6.5.3.3 Pegado (hot melt y PUR)
         6.5.3.4 Tapa dura

6.6 Acabados especiales




	5. ACTIVIDADES Y ESTRATEGIAS DE APRENDIZAJE: Especificar sólo los aspectos generales de cómo se desarrollará el curso, para los aspectos particulares y específicos tomar en consideración el AVANCE PROGRAMÁTICO (anexo)

	· Se realizarán presentaciones por parte del profesor y los estudiantes. 
· Se realizarán ejercicios prácticos de preparación de archivos.
· Se realizarán investigaciones bibliográficas y de campo por parte de los estudiantes.
· Se realizará un proyecto final.



	6. MÉTODOS Y FORMAS DE EVALUACIÓN:  Especificar los criterios y mecanismos (asistencia, requisitos, exámenes, participación, trabajos, etc.)

	Acreditación: 
Para tener derecho a evaluación en periodo ordinario el alumno deberá cumplir con:
   - 80% de asistencias
   - 80% de tareas y trabajos
   - Entrega del proyecto final

Para tener derecho a examen extraordinario el alumno deberá cumplir con:
   - 60% de asistencias 


Evaluación:
10%........Participación y evaluación continua
10%........Exposición por equipos
30%........Tareas y trabajos
30%........Exámenes
20%........Proyecto final
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Baird, Russel, Turnbull, Arthur (2014). Comunicación Gráfica. Ed. Trillas México DF. Bib. Central CUAAD (1) 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Karch, Randolph (2001). Manual de Artes Gráficas. Ed. Trillas México D.F. Bib. Central CUAAD (1)
King, Stacy (2001) Diseño de Revistas, Pasos para conseguir el mejor diseño. Ed. Gustavo Gili. Barcelona. Bib. Central CUAAD (5)  1 interno
Klos, Gerardo. (2002). Entre el diseño y la edición. Ed. Universidad Autónoma Metropolitana. México D.F. Bib. Central CUAAD (1) interno. 
Lesur, L. (2007). Manual de Serigrafía: una guía paso a paso. México: Trillas 
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Wang, S. (2015). The art of calendar design. CA., USA: Sandu publishing.
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