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	PROGRAMA DE UNIDAD DE APRENDIZAJE

	
	
	
	
	

	1.-DATOS DE IDENTIFICACIÓN.
	 
	 

	

	1.1.Nombre de la unidad de aprendizaje: 
	Mercadotecnia en la Moda II
	1.2. Código de la unidad de aprendizaje:
	I2114

	1.3. Departamento: 
	Producción y Desarrollo
	1.4. Código de Departamento:
	PD

	1.5. Carga horaria:  
	Teoría:
	Práctica:
	Total:

	2 Hs. Semana
	20 Hs.
	20 Hs.
	40 Hs.

	1.6 Créditos:
	1.7. Nivel de formación Profesional: 
	1.8. Tipo de curso ( modalidad ):  

	5
	Licenciatura
	Taller

	1.9 Prerrequisitos:
	Unidades de aprendizaje
	Mercadotecnia en la Moda I

	
	Capacidades y habilidades previas
	· Fundamentos de Mercadotecnia.
· Segmentación de Mercado.
· Identificación de oportunidades de negocio.
· Desarrollo de propuestas de producto/servicio.
· Planeación de mezcla de mercadotecnia para un producto/servicio.

	
	
	
	
	

	2.- ÁREA DE FORMACIÓN EN QUE SE UBICA Y CARRERAS EN LAS QUE SE IMPARTE:

	AREA DE FORMACIÓN
	Especializante Selectiva

	CARRERA: 
	 
	Licenciatura en Diseño de Modas

	
	
	
	
	

	MISIÓN:
	VISIÓN:

	El Centro Universitario de Arte, Arquitectura y Diseño es una dependencia de la Universidad de Guadalajara dedicada a formar profesionistas de calidad, innovadores, creativos, sensibles y comprometidos en las disciplinas, las artes, la arquitectura y el diseño. Sus estudiantes se involucran con su entorno social y el medio ambiente en un marco sustentable, son capaces de incidir a través de la investigación científica y aplicada en el ámbito social, artístico y cultural. 
En la extensión y difusión de la cultura, nuestra comunidad genera y aplica el conocimiento con ética, equidad y respeto a todos los miembros de la sociedad

	El Centro Universitario de Arte, Arquitectura y Diseño es la mejor opción educativa en sus áreas de competencia con fundamento en los procesos creativos y la investigación científica y tecnológica. Cuenta con liderazgo académico internacional que se consolida en la calidad de sus programas educativos, su compromiso social y vinculación con los sectores productivos, culturales y económicos. 
Sus egresados satisfacen con relevante capacidad las demandas sociales, ambientales, productivas y culturales.


	
	

	
	
	
	
	

	PERFIL DEL EGRESADO

	
El egresado de la Licenciatura en Diseño de Modas, tendrá el siguiente perfil para el desempeño profesional:
El diseñador de Moda de la Universidad de Guadalajara es consciente del entorno social, ambiental, comercial y momento histórico en el cual se encuentra, es generador de tendencias con base en el análisis de estos factores, creando así elementos de autenticidad. Es ético, es capaz de gestionar recursos en mercados globales, es profundo conocedor de las líneas de producción de la industria lo cual da como resultado un profesionista selectivo, creativo e innovador tanto con empresas tradicionales como de nueva generación, tiene la visión para crecer y adaptar con base en la detección de necesidades sociales.
En función de lo anterior, se desglosan las siguientes competencias:
· Una preparación académica y cultural de nivel medio superior.
· Habilidades
· Conoce el entorno social y momento histórico en el cual se encuentra.
· Crea tendencias de moda con base en el análisis de estos elementos.
· Domina la comunicación de conceptos a través informes escritos, dibujos, esquemas y modelos.
· Es emprendedor y gestiona recursos en entornos globales.
· Conoce las líneas de producción de la industria del vestir y de la moda.
· Domina la metodología del diseño de modas y a través de ello es creativo e innovador.
· Usa y aprovecha las innovaciones tecnológicas para hacer eficiente los procesos involucrados en el sector de la moda y el vestido.
· Organiza grupos de productores, empresas y sociedades para producir, transformar y comercializar sus productos.
· Conocimientos
· Tiene conocimiento académico en el área del estudio de las diferentes proporciones y tallas del cuerpo humano.
· Elaborará presupuestos para la integración de proyectos.
· Conoce los mecanismos de percepción para el análisis e interpretación del entorno.
· Conoce, administra y controla los recursos y procesos de producción, transformación y comercialización de una empresa.
· Conoce y aplica la legislación y normatividad relacionada con la industria la moda y el vestido.
· Domina las tecnologías y herramientas, tanto tradicionales como de nueva generación en la confección y la moda.
· Actitudes:
· Maneja elementos de autenticidad y ética.
· Tiene actitud responsable y de servicio.
· Trabaja responsablemente con los recursos humanos.
· Es emprendedor y desarrolla la gestión.
· Trabaja en equipo en el ámbito laboral.
· Promueve políticas públicas para la planeación y desarrollo de sector del vestido y de la moda.
· Detecta necesidades del mercado y conoce su impacto social.
· Identifica y desarrolla las oportunidades de negocio atendiendo las demandas en los niveles local, regional, nacional e internacional.

Las competencias genéricas identificadas para un licenciado en Diseño de Moda son:
Dominio de las metodologías del diseño, pensamiento creativo, comunicación gráfica, gestión del tiempo, pensamiento crítico, planificación coordinación y organización, capacidad para resolver problemas, razonamiento económico y administrativo.

Para enriquecer los aspectos formativos del diseñador de modas, se contempla la inclusión de contenidos tales como la sociología, la semiótica, la psicología, la ergonomía, el diseño sustentable, las historias y teoría del diseño que permiten al educando comprender los aspectos éticos de su profesión que impactan a la sociedad y al medio ambiente. De esta forma se busca la formación de un diseñador de moda consciente de las implicaciones de su trabajo, no sólo en términos de mercado, sino en lo concerniente al entorno.

	

	

	

	

	

	
	
	
	

	VÍNCULOS DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE CON LA CARRERA:
	 

	Mediante el reforzamiento de los conceptos de mezcla de mercadotecnia y segmentación de mercados, así como su aplicación práctica a la industria de la moda, mediante la elaboración de un plan de mercadotecnia; conocerá más a detalle el entorno social y momento actual.
El alumno aprenderá la correlación permanente entre el diseño y la mercadotecnia en la moda, reforzará el enfoque centrado en la satisfacción de necesidades mediante la innovación y obtendrá los elementos para sustentar comercialmente sus propuestas de moda.
El alumno aprenderá a evaluar el potencial de exportación de un producto/servicio, así como la diferenciación entre un plan de mercadotecnia nacional y el plan de mercadotecnia de exportación.
El alumno aprenderá la terminología básica, procedimientos, responsabilidades y documentos de un departamento de exportación.
El alumno utilizará y mejorará sus habilidades de investigación, argumentación y comunicación.
El alumno trabajará bajo un esquema de administración del tiempo de manera que cumpla con los procesos en las fechas establecidas lo cual le habilitará para el trabajo bajo presión, logro de objetivos y fechas de entrega.

	
	
	
	
	

	UNIDADES DE APRENDIZAJE CON QUE SE RELACIONA:

	FORMACION BASICA COMUN OBLIGATORIA
· Psicología de la percepción, Comunicación oral y escrita, Taller de ergonomía, Creación y Desarrollo de Nuevos Productos, Propiedad Intelectual, Escaparatismo y Display.
FORMACION BÁSICA PARTICULAR OBLIGATORIA
· Estudio de la moda contemporánea: análisis internacional, Semiótica de la moda. Tecnologías aplicadas en el diseño de moda en los textiles, Sociología de la moda, Diseño gráfico y producción publicitaria de moda, Normatividad en el diseño de modas.
FORMACION ESPECIALIZANTE SELECTIVA
· Relaciones públicas en la moda, Gestión y Producción de eventos de moda, Imagen y Estilismo. Gestión estratégica y producción de moda, Costos y presupuestos en la producción de Moda, Mercadotecnia en la moda I, Multimedia, Propiedad Intelectual II
OPTATIVA ABIERTA
· Organización Empresarial,Asesoría y Consultoría de empresas.

	

	

	

	

	

	

	

	3.- OBJETIVO GENERAL:

	Profundizar los conocimientos del alumno en la Mercadotecnia aplicándolas a la Industria de la Moda, de manera que ejercite sus capacidades y habilidades para identificar oportunidades de negocio atendiendo a las necesidades y deseos del mercado con productos y servicios soportados en estrategias de distribución, precio y promoción coherentes al entorno competitivo de exportación. Integrará los conceptos de Branding, Sustentabilidad y Manejo de Comunidades Digitales a sus conocimientos previos de Mercadotecnia.


	
	
	
	
	

	4A.- COMPETENCIAS QUE EL ALUMNO DEBERÁ DEMOSTRAR, CON LOS REQUISITOS CORRESPONDIENTES

	COMPETENCIAS
	REQUISITOS COGNITIVOS
	REQUISITOS PROCEDIMENTALES
	REQUISITOS ACTITUDINALES

	1.- Conoce y comprende los conceptos, naturaleza,  evolución y procesos de la Mercadotecnia, el análisis de su ambiente y de oportunidades de mercado.
	- Conoce distintas definiciones de Mercadotecnia, sus antecedentes, conceptos y procesos.
- Identifica los elementos a observar en el análisis del ambiente de mercadotecnia y de oportunidades de mercado.

	· Resume claramente los conceptos, naturaleza, evolución y proceso de la Mercadotecnia.
· Esquematiza los elementos del ambiente de mercadotecnia.
· Reconoce en ejemplos prácticos los criterios para el análisis de oportunidades de mercado.
	· Muestra interés por conocer los conceptos.
· Reflexiona acerca de lo aprendido y expresa sus puntos de vista.
· Asume una actitud crítica, debate y respeta opiniones diversas en relación a los conceptos y ejemplos.

	2.- Aprende, reconoce y emplea los conceptos de planeación estratégica, comportamiento de los mercados, la segmentación y el proceso de investigación de mercado.
	· Reconoce los conceptos de la planeación estratégica.
· Distingue diferentes tipos de mercados y su comportamiento.
· Diferencia los  diversos instrumentos de investigación de mercado.
	· Desarrolla los elementos básicos de una planeación estratégica.
· Investiga fuentes secundarias para conocer distintos mercados.
· Elige y describe un segmento objetivo.
· Formula un instrumento de investigación de mercado.
	· Asume una actitud inquisitiva.
· Colabora en equipo.
· Comparte su investigación.

	
	
	
	

	3.- Desarrolla estrategias para la introducción de un producto al mercado meta seleccionado considerando el rol de la sustentabilidad y manejo de redes sociales.
	· Comprende los conceptos de mezcla de mercadotecnia: producto, precio, plaza y promoción y los relaciona con su proyecto de aplicación.
· Comprende el concepto de mercadotecnia sustentable.
· Identifica las ventajas y desventajas de las redes sociales para la mercadotecnia de un producto/empresa.
	· Formula diversas propuestas de producto para satisfacer el mercado objetivo elegido.
· Elabora un prototipo o modelo del producto.
· Desarrolla una estrategia de mercadotecnia para la propuesta seleccionada. Argumenta por escrito y muestra visualmente donde corresponda.
	· Participa activamente en la formulación de propuestas y desarrollo de estrategias.
· Observa y cumple puntualmente con los requisitos de entrega del proyecto.

	4.- Aplica el concepto de Branding, evalua y adapta la estrategia nacional de mercadotecnia para el mercado de exportación seleccionado.
	· Diferencia el concepto de Mercadotecnia del concepto de Branding.
· Conoce los conceptos de economía global y los principios de comercio internacional.
· Entenderá el funcionamiento del área de exportaciones en una empresa.
· Comprenderá actividades básicas de exportación tales como: Etiquetado y envase para la exportación, Elecciones logísticas para la carga (Carga completa o Carga consolidada), Clasificación arancelaria y barreras arancelarias, Cotizaciones con base en Incoterms.
· Conocerá el manejo de redes sociales para  y comprenderá 
	· Investigará y presentará el segmento de mercado de exportación.
· Identificará la fracción arancelaria de su producto y las barreras arancelarias en el país destino.
· Elaborará el cálculo de su carga paletizada y la ruta de exportación para solicitar cotización bajo el Incoterm FOB (Libre a Bordo) para desarrollar su política de precios internacional.
· Desarrollará la estrategia de mercadotecnia para el país de exportación argumentando con base en si investigación del mercado y los conceptos de Branding.
	· Asumirá una actitud crítica y estratégica ante un entorno comercial competitivo planteado.
· Cooperara con los miembros de su equipo y el resto del grupo.
· Compartirá sus investigaciones a todo el grupo.
· Observa y cumple puntualmente con los requisitos de entrega del proyecto.

	
	
	
	
	




	4B.- CONTENIDO TEMÁTICO PRINCIPAL. ( Agrupando de preferencia en tres o cuatro unidades )

	1. INTRODUCCION – LA ESTRUCTURA DEL MERCADO DE MODA Y LAS HERRAMIENTAS DE MERCADOTECNIA
1.1. Sectores y Niveles del Mercado de Moda.
1.2. Definiciones de Mercadotecnia.
1.3. Generales de la Mezcla de Mercadotecnia.
2. INVESTIGACIÓN Y PLANEACIÓN 
2.1. Investigación de Mercadotecnia
2.2. Estudios de Mercado
2.3. Planeación y Estrategia
3. COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR
3.1. Segmentación de Mercados.
3.2. Creación del Perfil del Cliente.
4. INTRODUCCIÓN AL BRANDING
4.1. Definición de Marca y Objetivo del Branding.
4.2. Desarrollo y Gestión de la Identidad de Marca
4.3. Estrategia y Administración de Marca
5. PRODUCTO Y PRECIO
5.1. Productos y Servicios. Características y diferencias. Ciclos de Vida.
5.2. Estrategias de Producto. Innovación y Nuevos Productos.
5.3. Concepto de Precio. Importancia y objetivos de la fijación de precios.
5.4. Estrategias de Precio.
6. COMUNICACIÓN
6.1. Mezcla de comunicación.
6.2. La promoción de moda.
7. DISTRIBUCION – COMERCIO INTERNACIONAL
7.1. Conceptos de distribución. Intermediarios y sus funciones.
7.2. Estrategias sobre canales de distribución. 
7.3. Fundamentos de Comercio Internacional
7.4. Las relaciones comerciales internacionales
7.4.1. Política comercial internacional. Estrategias proteccionistas y de libre comercio.
7.4.2. Formas de relaciones comerciales entre países.
7.4.3. Integración económica y comercial. Bloques comerciales.
7.4.4. Cooperación comercial internacional. Multilateral y Bilateral.
7.4.5. Tratados de libre comercio firmados por México.
7.5. Las empresas en el comercio internacional.
7.5.1. Métodos generales de exportación. Incoterms y Clasificación Arancelaria.
7.5.2. Estructura y funciones del departamento de Exportación.
7.6. Estrategias competitivas en el comercio internacional.
7.6.1. Globalización y Competitividad. Estrategias Generales.
7.6.2. Apoyos Internacionales a la exportación.
7.6.3. Apoyos en México

	

	

	

	

	

	

	

	

	





	
	
	
	





	6.-SISTEMA DE EVALUACIÓN DEL CURSO
 6.A.ACREDITACIÓN Y EVALUACIÓN. Criterios y mecanismos. (Asistencia, requisitos, exámenes, participación, trabajos, etc.)

	 
· Asistencia mínima puntual al 80% de asistencia y actividades registradas durante el curso.
· Entrega de tareas e investigaciones de forma puntual.
· Cubrir satisfactoriamente las evidencias de desempeño.
· Obtener una calificación mínima de 60 para aprobar el curso.
· Haber presentado su proyecto final de manera presencial en el aula.
· Para obtener el 100% cumplir con todas las actividades y tener las evidencias de la asignatura.

Para examen extraordinario
· Tener mínimo de asistencia del 65% a clases y actividades registradas durante el curso.
· La calificación será el 80% del resultado del examen extraordinario más el 40% de la evaluación en ordinario. (Ver reglamento general de evaluación de alumnos de la U de G)


	6.B.- CALIFICACIÓN

	COMPETENCIA
	ASPECTOS A TOMAR EN CUENTA
	% FINAL

	COMPETENCIA 1.-
Asistencia y Puntualidad registrado en el curso.
	· Asistencia y Puntualidad considerando solo 10 minutos de tolerancia para poder ingresar al aula.
	10%

	COMPETENCIA 2.- Conoce y comprende los conceptos, naturaleza,  evolución y procesos de la Mercadotecnia, el análisis de su ambiente y de oportunidades de mercado, así como los conceptos del comercio internacional, las estrategias comerciales para exportación e importación.

	· Investigación y Análisis de Marcas Internacionales.
· Investigación y Análisis de Marcas Nacionales.
· Investigación y Análisis Clasificación Arancelaria 
· Investigación y análisis de Tratados de Libre Comercio de México.
	20%

	COMPETENCIA 3.- Desarrolla estrategias para la introducción de un producto al mercado nacional mexicano considerando el rol de la sustentabilidad y manejo de redes sociales, aplicando los conceptos de comercio nacional sobre un producto donde emplea los conceptos de planeación estratégica, la segmentación y el proceso de investigación de mercado desarrollando una planeación estratégica para la productividad comercial.

	· Investigación de Oportunidad Comercial
· Branding
· Estrategia de Producto
· Prototipo o Modelo
· Estrategia de Distribución Nacional
· Estrategia de Precio Nacional
· Sustentabilidad y Redes Sociales
	30%

	COMPETENCIA 4.- Aplica el concepto de Branding, evalúa y adapta la estrategia nacional de mercadotecnia para el mercado de exportación seleccionado con la finalidad de crear una marca propia de emprendurismo con un producto comercial viable en la industria mexicana y que sea aplicable a un tratado de comercio internacional.
	· Investigación de Oportunidad Comercial
· Branding
· Estrategia de Producto
· Prototipo o Modelo
· Investigación de Mercados y Segmentación de Exportación.
· Estrategia de Distribución/Exportación
· Estrategia de Precio Internacional
· Estrategia de Comunicación Internacional
· Estilo de la presentación digital y exposición.
	40%

	

	
	
	
	

	7.- BIBLIOGRAFÍA BASICA. Mínimo la que debe ser leída

	               NOMBRE                                                         AUTOR                                             EDITORIAL
· MARKETING DE MODA (2011) Posner, Harriet. Gustavo Gili.
· LA GESTION DE EMPRESAS DE MODA (2007). Saviolo, Stefania; Testa, Salvo. Gustavo Gili
· FUNDAMENTOS DE MARKETING. (2007) Décimocuarta edición. Stanton, William J.; Etzel, Michael J. y Walker, Bruce J. McGraw Hill.
· CLASIFICACIÓN ARANCELARIA DE LAS MERCANCÍAS (SISTEMA ARMONIZADO), Acosta Roca, Felipe, Ediciones fiscales ISEF.
· COMERCIO Y MARKETING INTERNACIONAL. Arese, Héctor Félix . Ed. Norma.
· GUÍA DEL EXPORTADOR. Bancomext.
[bookmark: _GoBack] Artículos de Revistas especializadas

	

	

	

	

	



	Fecha:
	Elaboración de programa por competencias por: 


	26-Nov-2018
	 LDI Bertha Carolina Enriquez Muro
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