[image: ]Programa educativo de la Licenciatura en:
Diseño para la Comunicación Gráfica
Ciclo escolar: 2020 - B

PROGRAMA DE ASIGNATURA

	1. DATOS DE IDENTIFICACIÓN

	1.1.	Nombre de la materia:
	Desarrollo de Proyectos de Impresión
	1.2. Código de la materia:
	IJ308

	1.3.	Departamento:
	Producción y Desarrollo
	1.4.	Código de Departamento
	PD

	1.5.	Carga horaria:
	Teoría:
	Práctica:

	80 hrs.
	10 hrs.
	70 hrs.

	1.6.	Créditos:
	1.7.	Tipo de curso (modalidad)
	1.8.	Nivel de formación profesional:

	6
	Presencial (curso-taller)
	Licenciatura



	2. ÁREA DE FORMACIÓN EN QUE SE UBICA Y CARRERAS EN QUE SE IMPARTE

	Área de formación:
	BÁSICA PARTICULAR OBLIGATORIA

	Carrera:
	LICENCIATURA EN DISEÑO PARA LA COMUNICACIÓN GRÁFICA



	MISIÓN:

	El Centro Universitario de Arte, Arquitectura y Diseño es una dependencia de la Universidad de Guadalajara dedicada a formar profesionistas de calidad, innovadores y comprometidos en las disciplinas de las artes, la arquitectura y el diseño.

En el ámbito de la cultura y la extensión, enfrenta retos de generación y aplicación del conocimiento, educativos y de investigación científica y tecnológica, en un marco de respeto y sustentabilidad para mejorar el entorno social.



	VISIÓN:

	El Centro Universitario de Arte, Arquitectura y Diseño es una de las mejores opciones educativas en las artes, la arquitectura y el diseño, con fundamento en los procesos creativos y la investigación científica y tecnológica.

Cuenta con liderazgo académico internacional, consolidado en la calidad de sus programas educativos. Sus egresados satisfacen con relevante capacidad las demandas sociales, ambientales, productivas y culturales de México y su Región.



	PERFIL DE EGRESO:

	El egresado de la licenciatura en Diseño para la Comunicación Gráfica será un profesional capaz de identificar, analizar y diagnosticar necesidades de comunicación gráfica para planear, proponer, producir y coordinar proyectos funcionales y efectivos, de diseño gráfico centrados en el usuario, a través de medios impresos, digitales y alternos, sustentados en un proceso creativo y metodológico que resuelvan problemas de comunicación a nivel local, nacional e internacional, en beneficio del ámbito social y productivo, considerando la ética, responsabilidad social, innovación, sostenibilidad y actuando con sensibilidad y una actitud crítica respecto al entorno y al ser humano.



	RELACIÓN DE LA MATERIA CON EL PERFIL DE EGRESO:

	Proporciona la teoría necesaria sobre los diferentes sistemas de impresión, analizando sus fortalezas y debilidades para que el futuro diseñador para la comunicación gráfica pueda decidirse por una técnica apropiada a su diseño considerado aspectos de sustentabilidad y viabilidad técnica.



	MATERIAS CON QUE SE RELACIONA:

	· Proyectos de diseño gráfico I, 
· Proyectos de diseño gráfico II, 
· Proyectos de diseño gráfico III, 
· Proyectos de diseño gráfico IV, 
· Diseño estratégico I, 
· Diseño estratégico II, 
· Reproducción en medios impresos, 
· Desarrollo sustentable para la producción gráfica, 
· Gestión del diseño gráfico.



	3. OBJETIVOS GENERALES: Lo que el alumno deba saber hacer al finalizar el curso

	

	3.1.	INFORMATIVOS (conocer, comprender, manejar)

	Que el alumno comprenda el funcionamiento de los sistemas de reproducción más comunes y podrá tomar decisiones sobre cuál o cuáles de ellos son los más viables al momento de preparar un proyecto de diseño para su reproducción.


	

	3.2.	FORMATIVOS (INTELECTUAL: habilidades, destrezas; HUMANO: actitudes, valores; SOCIAL: cooperación, tolerancia; PROFESIONAL: formación integral)

	Intelectual:
•	Que el alumno comprenda la importancia del cuidado del medio ambiente tomando en consideración las ventajas y desventajas de los diferentes sistemas de impresión. De igual forma aprenderá a valorar el trabajo de los proveedores de servicios y la necesidad de trabajar en equipo de forma interdiciplinar.
Humano:
•	Tener capacidad de respetar sus propias ideas y las de sus compañeros, bajo un principio ético de diseño.
•	Desarrollar su sensibilidad e interés por mejorar su entorno.
Social:
•	Generar conciencia de su responsabilidad con el medio ambiente y su entorno ecológico.
•	Tendrá la disposición para el trabajo en equipo.
•	Desarrollará tolerancia y respeto hacia sus demás compañeros (as) propiciando la colaboración y ambiente de trabajo colaborativo.
•	Desarrollará la capacidad para identificar problemas de diseño gráfico en la sociedad.
Profesional:
•	Organizará y procesará ideas, informaciones y conocimientos, interiorizándolos para tomar decisiones y resolver problemas mediante conceptos de diseño gráfico.
•	Desarrollará a disciplina ´para la elaboración de trabajos de excelente calidad.

	



	4. CONTENIDO TEMÁTICO PRINCIPAL

	
UNIDAD I. PREPARACIÓN DE ARCHIVOS PARA IMPRESIÓN
1.1 Gráficos de mapas de bits
   1.1.1 Resolución DPI y LPI
   1.1.2 Corrección de color
   1.1.3 Optimización de imágenes
   1.1.4 Automatización de tareas

1.2 Gráficos vectoriales
   1.2.1 Overprint, trapping y knock out
   1.2.2 Manejo de fuentes tipográficas
   1.2.3 Esquemas de suajado y corte lineal
   1.2.4 Automatización de procesos

1.3 Preparación de planillas para salida
   1.3.1 Rebases y sangrados
   1.3.2 Medianiles
   1.3.3 Guías para impresión
   1.3.4 Vinculación
   1.3.5 Automatización de tareas

1.4 Formatos de archivo para salida.

UNIDAD II. COSTOS Y PRESUPUESTOS
2.1 Introducción a presupuestos, primeros pasos

2.2 Productos planos

2.3 Productos con dobleces

2.4 Productos con volumétricos

2.5 Productos editorial

UNIDAD III. GESTIÓN DE PROYECTOS DE IMPRESIÓN
3.1 Planeación del proyecto

3.2 Selección de proveedores

3.3 Selección de proveedores

3.4 Recomendaciones para la producción gráfica (sustratos)

3.5 Pruebas de color y pruebas de contrato

3.6 Revisión de impresos en la planta de producción

3.7 Entrega con el cliente y facturación

3.8 Aspectos legales




	5. ACTIVIDADES Y ESTRATEGIAS DE APRENDIZAJE: Especificar sólo los aspectos generales de cómo se desarrollará el curso, para los aspectos particulares y específicos tomar en consideración el AVANCE PROGRAMÁTICO (anexo)

	· Se realizarán presentaciones por parte del profesor y los estudiantes. 
· Se realizarán ejercicios prácticos de preparación de archivos.
· Se realizarán investigaciones bibliográficas y de campo por parte de los estudiantes.
· Se resolverán los ejercicios planteados en el libro de texto.
· Se realizará un proyecto final.



	6. MÉTODOS Y FORMAS DE EVALUACIÓN:  Especificar los criterios y mecanismos (asistencia, requisitos, exámenes, participación, trabajos, etc.)

	Acreditación: 
Para tener derecho a evaluación en periodo ordinario el alumno deberá cumplir con:
   - 80% de asistencias
   - 80% de tareas y trabajos
   - Entrega del proyecto final

Para tener derecho a examen extraordinario el alumno deberá cumplir con:
   - 60% de asistencias


Evaluación:
10%........Participación y evaluación continua
10%........Exposición por equipos
30%........Tareas y trabajos
30%........Exámenes
20%........Proyecto final





	7. BIBLIOGRAFÍA BÁSICA:

	Ambrose, G. y Harris, P. (2011) Impresión y acabados. Parramon Diseño. Barcelona. 
Baan, D. y Gargan, J. (1992). Cómo corregir pruebas en color. Ed. Gustavo Gili. España, 1992. Bib. Central CUAAD (2) interno.
Baird, Russel, Turnbull, Arthur (2014). Comunicación Gráfica. Ed. Trillas México DF. Bib. Central CUAAD (1) 
Bann, D. (2008) Actualidad en la producción de artes gráficas. Blume, China. 
Campos, J. y Luna, A. (2018). Impresión. Teoería y práctica de la gestión para la producción gráfica. Ed. CUAAD. Guadalajara, Jalisco.
Campos, J. y Orozco, G. (2009) Glosario de producción gráfica. Ed. CUAAD. Guadalajara, Jalisco.  
Cheung, V. (2015). Nice to meet you again: visual greetings on business cards, greetings cards and invitations. North Point, Hong Kong.  
Conover, Charles. Designing for Print. Ed. Wiley. Estados Unidos, 2003. Bib. Central CUAAD (1) interno 
Coyler, Martin (1994). Como encargar ilustraciones. Ed. Gustavo Gili. México D.F. Bib. Central CUAAD (4) 
Daly. T. (2014) Los fundamentos de la Fotografía Digital. Barcelona, España: Blumen.
De Buen, J. (2008) Manual de diseño editorial, 3a. edición, corregida y aumentada. Trea. España
Drew, J. y Meyer, S. (2005). Color Management: A Comprehensive Guide for Graphic Designers. Reino Unido: Rotovision book.
Eisentein, E. (2010). La imprenta como agente de cambio. Fondo de Cultura Económica. México, D.F. 
Gálvez, F. (2018) Hacer y componer, una introducción a la tipografía. Ediciones UC. Chile. 
Gatter, Mark. (2005) Listo para la imprenta, como llevar los proyectos de la pantalla al papel. Index Book, Barcelona.
Gutiérrez, P. (2006) Teoría y práctica de la publicidad impresa. Campgrafic. Valencia, España. 
Jackson, P. (2012). Estructuras de Packaging: diseño de cajas y formas tridimensionales. Barcelona, España: Promopress.
Johanson, Kaj, et al. (2006) Manual de producción gráfica, recetas. Ed. Gustavo Gili. México. Bib. Central CUAAD (4) de consulta.
John, Lynn. (1989) Como preparar diseños para la imprenta. Ed. Gustavo Gili Barcelona. Bib. Central CUAAD (6)  1 interno 
Karch, Randolph (2001). Manual de Artes Gráficas. Ed. Trillas México D.F. Bib. Central CUAAD (1)
King, Stacy (2001) Diseño de Revistas, Pasos para conseguir el mejor diseño. Ed. Gustavo Gili. Barcelona. Bib. Central CUAAD (5)  1 interno
Klos, Gerardo. (2002). Entre el diseño y la edición. Ed. Universidad Autónoma Metropolitana. México D.F. Bib. Central CUAAD (1) interno. 
Lesur, L. (2007). Manual de Serigrafía: una guía paso a paso. México: Trillas 
López, E. (2019). Glosario Tipografía y producción editorial. Editoriales e industrias creative de México. México. 
Pompa, A. (1988) 450 años de la imprenta tipográfica en México. Secretaría de Educación Pública. México. 
Ross, G. (1989). Serigrafía industrial y en las artes gráficas. Barcelona, España: L.A.E.D. Las Ediciones de arte.   
Samara, T. (2001). Diseñar con y sin retícula. Ed. Gustavo Gili, Barcelona. Bib. Central CUAAD (6)  2 interno. 
Seddon, T. (2011). Packaging y plegado 2. Trad. Blanca Hueso. Barcelona, España: Gustavo Gili. 
Sinofzik, A. (2015). Start Me Up!: new Branding for Businesses. Berlin, Germany: Gestalen.
Swam, A. (1990) La creación de bocetos gráficos. Ed Gustavo Gili, México D.F. Bib. Central CUAAD (6) 
Tingli, M. Inspiration of book. Hong Kong, China: Artpower
Trapiello, A. (2006) Imprenta Moderna. Campgráfic Editors. España.
Walton, R. (1989) Diseño Gráfico. Ed Hermann Blum. España. 
Wang, S. (2011). Imprint: diseño de libros, folletos y catálogos, Trad. Jesús de Cos pinto. Barcelona, España: Promopress
Wang, S. (2013) Imprint 2: diseño de libros, folletos y catálogos, Trad. Marie-Pierre Teuler, Juan José Llanos Collado, Élcio Carillo. Barcelona, España: Promopress
Wang, S. (2015). The art of calendar design. CA., USA: Sandu publishing.
Wilson, D. (2000). Lo esencial de la litogrfía. Graphic Type México, México, D.F.




	ELABORADO POR:

	CAMPOS SÁNCHEZ JORGE
CÁRDENAS VÁZQUEZ SARA
CARRILLO CUEVAS ABDÍAS
CERVANTES DUEÑAS SONIA
LUNA ABUNDIS JOSÉ ANTONIO
MAYORAL GUTIÉRREZ FERNANDO
SANDOVAL GONZÁLEZ ENRIQUE

	

	FECHA DE ACTUALIZACIÓN:


	MARZO de 2020



image1.png
UNIVERSIDAD DE
GUADALAJARA

Centro Universitario de Arte, Arquitectura y Diseio





