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PROGRAMA DE ASIGNATURA

	1. DATOS DE IDENTIFICACIÓN

	1.1.	Nombre de la materia:
	Aplicación de la Percepción Visual
	1.2. Código de la materia:
	

	1.3.	Departamento:
	Producción y Desarrollo
	1.4.	Código de Departamento
	PD

	1.5.	Carga horaria:
	Teoría:
	Práctica:

	80 hrs.
	18 hrs.
	62 hrs.

	1.6.	Créditos:
	1.7.	Tipo de curso (modalidad)
	1.8.	Nivel de formación profesional:

	6
	Presencial (curso-taller)
	Licenciatura



	2. ÁREA DE FORMACIÓN EN QUE SE UBICA Y CARRERAS EN QUE SE IMPARTE

	Área de formación:
	BÁSICA PARTICULAR OBLIGATORIA

	Carrera:
	LICENCIATURA EN DISEÑO PARA LA COMUNICACIÓN GRÁFICA



	MISIÓN:

	El Centro Universitario de Arte, Arquitectura y Diseño es una dependencia de la Universidad de Guadalajara dedicada a formar profesionistas de calidad, innovadores y comprometidos en las disciplinas de las artes, la arquitectura y el diseño.

En el ámbito de la cultura y la extensión, enfrenta retos de generación y aplicación del conocimiento, educativos y de investigación científica y tecnológica, en un marco de respeto y sustentabilidad para mejorar el entorno social.



	VISIÓN:

	El Centro Universitario de Arte, Arquitectura y Diseño es una de las mejores opciones educativas en las artes, la arquitectura y el diseño, con fundamento en los procesos creativos y la investigación científica y tecnológica.

Cuenta con liderazgo académico internacional, consolidado en la calidad de sus programas educativos. Sus egresados satisfacen con relevante capacidad las demandas sociales, ambientales, productivas y culturales de México y su Región.



	PERFIL DE EGRESO:

	El egresado de la licenciatura en Diseño para la Comunicación Gráfica será un profesional capaz de identificar, analizar y diagnosticar necesidades de comunicación gráfica para planear, proponer, producir y coordinar proyectos funcionales y efectivos, de diseño gráfico centrados en el usuario, a través de medios impresos, digitales y alternos, sustentados en un proceso creativo y metodológico que resuelvan problemas de comunicación a nivel local, nacional e internacional, en beneficio del ámbito social y productivo, considerando la ética, responsabilidad social, innovación, sostenibilidad y actuando con sensibilidad y una actitud crítica respecto al entorno y al ser humano.



	RELACIÓN DE LA MATERIA CON EL PERFIL DE EGRESO:

	Proporciona a los estudiantes los fundamentos teóricos científicos y tecnológicos emanados de la ergonomía, que permiten al Licenciado en Diseño para la Comunicación Gráfica crear mensajes gráficos adecuados a las necesidades de los usuarios.

El diseñador participa en la definición de los aspectos visuales del entorno objetivo del hombre, desde esta perspectiva la materia de Aplicaciones de la Percepción Visual proporciona al alumno elementos para conocer y comprender el funcionamiento del proceso de percepción visual y sus componentes semánticos para contribuir considerablemente a su capacidad de análisis de los diseños gráficos existentes.



	MATERIAS CON QUE SE RELACIONA:

	· Percepción visual
· Fundamentos de dibujo para la comunicación gráfica
· Fundamentos de diseño bidimensional
· Representación geométrica tridimensional
· Taller de diseño gráfico I y II
· Proyectos de diseño gráfico I, II, III y IV
· Morfología de la letra
· Interpretación y aplicación tipográfica
· Comunicación y perspectivas teóricas en el diseño gráfico
· Desarrollo de comunicación visual
· Elementos semióticos para la comunicación gráfica
· Producción audiovisual
· Diseño de interfaz gráfica de usuario
· Experiencia de usuario
· Ergonomía para el Diseño Gráfico



	3. OBJETIVOS GENERALES: Lo que el alumno deba saber hacer al finalizar el curso

	

	3.1.	INFORMATIVOS (conocer, comprender, manejar)

	• Conozca los principios de percepción visual a ser aplicados en el diseño de indicadores visuales estáticos, envases, carteles, tipografía, diseño editorial y diseño de interfaces digitales.
• Que el alumno comprenda los principales conceptos de la Percepción Visual., así como sus aplicaciones, y así identifique algunas de las características y limitaciones de la P.V. en los seres humanos.
• Maneje la metodología de investigación perceptual en la elaboración de un proyecto de diseño.

	

	3.2.	FORMATIVOS (INTELECTUAL: habilidades, destrezas; HUMANO: actitudes, valores; SOCIAL: cooperación, tolerancia; PROFESIONAL: formación integral)

	Intelectual:
•	Que el alumno participe en una investigación científica sencilla con el objetivo de generar    conocimientos de los factores humanos de la percepción visual en el diseño.
•	Que el alumno resuelva problemas cognoscitivos y prácticos de percepción visual aplicados al diseño.
•	Que el alumno realice una investigación de un problema de diseño en forma independiente y creativa.
Humano:
•	Tener capacidad de respetar sus propias ideas y las de sus compañeros, bajo un principio ético de diseño.
•	Desarrollar su sensibilidad e interés por mejorar su entorno.
Social:
•	Generar conciencia de su responsabilidad con el medio ambiente y su entorno ecológico.
•	Tendrá la disposición para el trabajo en equipo.
•	Desarrollará tolerancia y respeto hacia sus demás compañeros (as) propiciando la colaboración y ambiente de trabajo colaborativo.
•	Desarrollará la capacidad para identificar problemas de diseño gráfico en la sociedad.
Profesional:
•	Organizará y procesará ideas, informaciones y conocimientos, interiorizándolos para tomar decisiones y resolver problemas mediante conceptos de diseño gráfico.
•	Desarrollará a disciplina ´para la elaboración de trabajos de excelente calidad.

	



	4. CONTENIDO TEMÁTICO PRINCIPAL

	
UNIDAD 1.- METODOLOGÍA DE LA INVESTIGACIÓN APLICADA AL DISEÑO GRÁFICO
•	Metodología de la investigación científica  y su relación con la metodología del diseño
•	Técnicas de recolección de datos.
•	Buscadores científicos 

UNIDAD 2.- APLICACIÓN DE LA PERCEPCIÓN VISUAL AL DISEÑO GRÁFICO
•	Lineamientos generales en el diseño de Indicadores Visuales Estáticos.
•	Principios generales en el diseño de envases.
•	Lineamientos para el diseño de Medios Publicitarios - Material Impreso.
•	Consideraciones generales para el diseño de textos, libros, manuales.
•	Lineamientos ergonómicos para el diseño de Tipografía.
•	Lineamientos de Medios digitales: página web, aplicaciones para moviles y tablets.



	5. ACTIVIDADES Y ESTRATEGIAS DE APRENDIZAJE: Especificar sólo los aspectos generales de cómo se desarrollará el curso, para los aspectos particulares y específicos tomar en consideración el AVANCE PROGRAMÁTICO (anexo)

	•	Análisis  y síntesis de lecturas
•	Elaboración de esquemas y gráficos de contenidos del curso
•	Participación en experimentos
•	Exposiciones de contenidos por equipos
•	Elaboración de aplicaciones de principios perceptuales en ejemplos de Diseño Gráfico
•	Discusión de temas presentados por medios visuales y audiovisuales
•	Uso de aplicaciones para móviles y tablets.



	6. MÉTODOS Y FORMAS DE EVALUACIÓN:  Especificar los criterios y mecanismos (asistencia, requisitos, exámenes, participación, trabajos, etc.)

	Acreditación: 80% de asistencias.

Calificación:
•	Asistencia………………………………...10%
•	Tareas……………………………………….25%
•	Participación……………………………..15%
•	Examen …………………………………….10%
•	Trabajo final……………………………..40%
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